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e CONBIMIENCIESE CHEN G aardarguimdiciramnmi
Ol PSCE URa crescita continua a tassl
mediamente dell” 8% e per definizione

U ~pportun|ta pitl che un problema. E’ indubbio

,_’_,:' SGIIE; gUesta crescita ha causato in modo diretto

:_, .-—@d Indiretto un forte iIncremento della domanda
-~ mondiale.
® | 3 crescita economica della Cina e tale da

prefigurare secondo molti economisti per il 2020
Il sorpasso sull’economia americana
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B Macchine e apparecchi vari
O Petrolio e derivati

MW Str. Precisione

B Chimica organica

O Oggetti di precisione

B Plastica

[ Materiale ferrosi

B Altri minerali

O Veicoli

B Rame

B Cellulosa e derivati
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- | 6 o gElleestre esporta2|on| & diretto Verso paesi UE
211 e diretto verso I paesi dell’Asia orientale

. L,_,__q gellerimportazioni di beni e servizi di
EIBVENIENZa taliana In Cina e pari al 1,1% del totale

SRtersambio con la Cina dal 2000 ad oggi & raddoppiato
— 9assando da 6,88 a circa 16 miliardi di dollari

"-.:.I-_

— *Abblamo 180.000 aziende che esportano regolarmente in
tutte 1l mondo. Abbiamo poi un numero di circa 150.000
azlende con potenziale che non sono presenti nei
mercati esteri

® Slamo al diciannovesimo posto tra | paesi che investono
In Cina con: 0,28 miliardi di dollari
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Us)! O) portunlta Der chi?
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- Her oloro tra gl operatorl econemicl, che
Seeettano di fare Impresa In uni contesto
bale @dove maggiore e la concorrenza e

_ ove la’globalizzazione i costringe ad
'adottare delle strategie di presidio del
mercati molto piu impegnative che In
passato




Cgge funita nell NUoVo CONtEstor

m_r.a =na2|onale

o Bleifp ] @IFCENSUMO’ a 1asser prezzo sul mercato
2 |pl

¢ mento della domanda a livellor mendiale per
o~r pdifconsumor e per beni di investimento

= Cr escita degli investimenti cinesi all’'estero

‘ OStI @l produzione piu bassi per via delle de-
"*-*JOCBJIZZ&ZIOHI

~ s Ristrutturazioni industriali su prodotti di nicchia a
~— maggiore margine
® Produzione e commercializzazione di prodotti
dove e prevalente nel valore del prodotto
I'elemento “intangible” rispetto all’elemento
“tangible”.
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cl] ¢ portunlta Aternazionale

I g—— s —

SPIESSE Vediamo purtroppo solo | probleml che sono tanti ma che

SEHBESSoIUtameEnte nferiori nispetto alle opportunita. Ma vediamo |
pro'rj milche sone maggiormente avvertiti:

J\Jr‘J Pstinl distretti perdiamo fatturato, tante aziende chiudono, la

o rrenza cinese sui mercati esteri e fortissima e lo e anche in
Jra ias

kf.:f- aziende cinesi praticano una concorrenza sleale, copiano |
;__' == _-=pmdott| fianmno ricorso al dumping sociale.

= % ['mercato cinese & ancora relativamente chiuso per le merci
italiane. Risulta fortemente regolamentato e ci sono ancora grosse
parriere per la distribuzione dei nostri prodotti sul mercato
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Jnrf cettare Ia crescnta a IlveIIo mondiale
e;_]e aziende Italiane vuol dire affrontare
] "guenti problemi:

= 4a concorrenza
°' 1 problema del copyright

||l problema della penetrazione
commerciale nel mercato con piu alto
potenziale di crescita al mondo

_,..




INPIeRIEMardella concomenza
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£s|JJ= albbiame cica 136 distrettl mdustrlah 46 di'questi situati nel nerd

-|n Iitalia alcuni comparti industriali dii assolute valere sui guali
untare che sono: la casa, le macchine di precisione, la moda e
pliamento, alimentare i tUrismo

_ c') rdistrettl ndustriali a soffrire di pit sono quelle realta industriali
Jeianne per clienti la grande distribuzione a livello mondiale. Chi fino a
'“r BEEMENPO fa serviva la grande distribuzione dall’Italia oggi ha perso il
,__+—- Jiente ameno che non abbia delocalizzato in Cina dove con i prezzi Cina
— -#---=-»-=puo continuare a servire i propri clienti.
_:'_'*-4" SAltraistrada per chi produce per conto terzi & quella di produrre per marchi
~ = = che operano nella fascia alta di mercato ed hanno una distribuzione
: moendiale che riconosce maggiore valore aggiunto.

Chi dentro ai distretti industriali vende con il proprio marchio per
Intercettare la crescita mondiale e vincere la concorrenza sui mercati
esteri e in guello italiano deve rafforzare il proprio vantaggio competitivo
lavorando soprattutto sull’offerta di prodotto, sull’attivita commerciale, sul
servizio, sull’attivita di retailing, sulla comunicazione. Per gueste aziende
C’”é la possibilita di rafforzare la propria quota di mercato in Italia e
all’estero.

Per le aziende che vogliono essere presenti sul mercato cinese in modo
duraturo e inevitabile essere presenti in Cina con proprie strutture
produttive e commerciali
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drel slema della concorrenza

S1 _, cinese
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SNOIESIOIE U problema che mina alle fondamenta il
\/rll,‘{' gelnestri prodotti soprattutto la parte del valore
SHEROENIVA) dallas componente “intangible” da dove si trae
JJ r; ygioreivalore aggiunto.

=S questo Serve essere inflessibili. Abbiamo come Unione
ropea la forza affinché guesto problema possa essere
'i‘—' “fidimensionato nel tempo.

~ * |pCina il problema e un grosso rompicapo per tutti gl
eperatori stranieri lo sta diventando sempre di piu anche
per operatori locali. Per chi presidia bene | propri
Investimenti nel paese c’e la possibilita che il problema
sia moltoe ridimensionato.
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SIENIZzazioni Stalil)

SChitpreduce e vende
SEEIRCHINE Solorattivita commerciale

Fehrproduce
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E #ﬁ.m,_uttl guesti operatori hanno Il problema di
= difendere il proprio vantaggio competitivo
~ _Tispetto alla concorrenza. Questa attivita e di
~— gran lunga piu difficile in Cina che In Italia e per
guesta ragione chi entra in quel mercato deve
assolutamente presidiare in modo adeguato
'investimento.
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2 [ L] ontesto d| crescente INAoVazione: tecnologica e di
rr@:ﬁ‘ concolrenza difiendere il proprio vantaggio
sompetitive vuol dire questo:

- er vare continuamente I propri prodotti
- o D) re senvizio all cliente arrivando a fidelizzarlo
uf:"‘“‘_”(:ﬂmunlcare al'mercato Il valore del marchio
= & Gestire bene la rete commerciale

- = Assjcurare che I'attivita di retailing condotta direttamente
0 Indirettamente sia coerente con il posizionamento sul
mercato del propri prodotti
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- Siaﬁﬁ al diciannovesimo posto tra I paesi che investono
If) Clplel

| 5% delle aziende presenti sono medio grandi la

poliralita del “made in Italy” non é presente in modo
==sibile sull mercato

--".:ll..._-c- -

== f‘*—Ahblamo un potenziale di presenza enorme che abbiamo
= ‘_' = difificolta a conquistare

s |~“Costl opportunita” per le aziende con potenziale che
AON Sono presenti sul mercato che potrebbero essere
presenti sia con prodotto “Made in Italy” sia con prodotti
“Designed in Italy” oppure “Italian style”.
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SIEIIeNI iiarde rspetio alle opportunlta offierte dalla crescita della
JEIEndE mondiale

aJ;l.g@ [itarderfspetio alle opportunita offerte dalla Cina

NS0 sistema paese ha difficolta ad esprimere il potenziale di
5V ﬂppo che deriva dal made in Italy e questo essenzialmente per |

-._.1:10 UEnt motivi
= Bo\\Verizzazione della presenza imprenditoriale

= lisufficiente propensione a gestire i rischi di impresa nel contesto
= diiificile della globalizzazione

Scarsa dotazione dentro le aziende di risorse finanziarie adeguate per
sostenere lo sviluppo globale delle aziende sui mercati internazionali

Scarsa dotazione dentro le aziende di risorse umane adeguate a gestire
mercati sempre piu difficili
e Agganciare la locomotiva cinese vuol dire una prospettiva di crescita
di'lungo periodo per il nostro sistema economico




